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株式会社ファミリーマート
2025年度決算‧2026年度計画

2026年  4⽉ 8⽇ 公開

 ―注意事項― 
本資料の記述には、当社の将来の業績等に関する⾒通しが含まれていますが、これらは現在⼊⼿可能な情報から得られた当社経営陣の判断に基づいています。
実際の業績等は、経済の動向、当社を取り巻く事業環境等の様々な要因により、これらの⾒通しとは⼤きく異なる結果となりえることをご承知おきください。 
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【全店平均⽇商】
 過去最⾼、既存店⽇商は通算で54ヵ⽉連続超え
【平均加盟者利益】
 5年連続 最⾼益更新
【連結事業利益】
 1,002億円（前期差+152億円）と史上最⾼益

【親会社所有者帰属利益】
 特殊要因を除く、親会社所有者帰属利益は
 649億円（前期差+125億円）と過去最⾼益

2025年度通期決算‧2026年度計画サマリ

※25年度親会社所有者帰属利益の
計画はxxx億円

前期差増減  +124.6　
4/2更新

変更可能性あり（きむ）

特殊要因除く636→649に修
正

　変動可能性あり
（4/2）

2026年度
通期計画

概要

2025年度
通期決算

概要

【全店平均⽇商】
 過去最⾼、既存店⽇商は54ヵ⽉連続前年超え
【平均加盟店利益】
 5年連続増益、3年連続最⾼益更新
【連結事業利益】
 1,002億円（前期差+152億円）と過去最⾼益

【親会社所有者帰属利益】
 特殊要因を除く、親会社所有者帰属利益は
 649億円（前期差+125億円）と過去最⾼益

【連結事業利益】
 計画1,030億円（前期差+28億円）
 ⽇商向上、店舗数純増、広告‧メディア事業の拡⼤等で収益増
 を⽬指す⼀⽅、コスト改善により⼀層の低重⼼化を図る
【平均加盟店利益】
 継続して過去最⾼を⽬指す
【主な取り組み】
 創⽴45周年‧メディアコマース本格展開
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【話題】⼤⾕選⼿を起⽤したおむすびの販売が全体
 売上を牽引し、既存店⽇商は54ヵ⽉連続前年超え
【商品】ふわうま製法採⽤おむすび、⽩⽣パン、
 チョコスイーツ、新定番ファミチキレッド、濃厚
 チーズinファミチキなど年間通して話題となる商品
 を展開
【チャレンジ】「ポケモン」「カービィ」「⿁滅の刃」 
など⼈気IPとのコラボ企画やファミフェスによる
 話題化を実施
【たのしいオトク】40%増量、1個もらえる企画、 
 ファミマのお得リレーなどお得施策を多数実施

2025年度（2026年2⽉期）通期決算概要主要な
前期差増減

親会社所有者帰属利益 前年同期差 +125億円 ※特殊要因除く
+90億円：収益⼒向上（⼤⾕選⼿キャンペーン効果、⽣活応援割引 等）   
+14億円：広告‧メディア事業等、事業会社関連 等
+   0億円：外部環境変化によるコスト増加 等
+20億円：事業基盤（店舗網の再構成 等）の強化 等

+xx億円
 +xx億円
△xx億円
+xx億円

親会社所有者帰属利益 前年同期差 +xxx円 ※特殊要因除く

トピックス
単位：億円

2024年度
実績

2025年度

実績 前期差

営業総利益 4,323 4,469 +146

事業利益 850 1,002 +152

親会社所有者
帰属利益 850 644 △206

    特殊要因
 除く 525 649 +125

総資産 18,220 20,059 +1,839

3

主要な
前期差

増減
前期差増減　3/31更新
変更可能性あり（きむ）

確認中）
経営管理記入
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単位：億円

2024年度
実績

2025年度

実績 前期差

営業総利益 4,323 4,469 +146

事業利益 850 1,002 +152

持分法投資損益 480 40 △440

その他損益 ▲92 ▲87 +5

⾦融損益 ▲60 ▲55 +5

税引前当期利益 1,179 900 △278

法⼈所得税費⽤ ▲226 ▲255 △29

⾮⽀配持分損益 ▲103 ▲1 +102

親会社所有者帰属利益 850 644 △206

特殊要因除く 525 649 +125

単位：億円

2024年度
実績

2025年度

実績 前期末差

資産合計 18,220 20,059 +1,839

流動資産 4,336 5,586 +1,249

⾮流動資産 13,884 14,474 +590

負債合計 10,088 11,325 +1,236

有利⼦負債 38 20 △18

その他 10,050 11,304 +1,254

資本 8,132 8,735 +603

負債及び資本合計 18,220 20,059 +1,839

特殊要因除く→経営管理入力

4

2025年度（2026年2⽉期）通期決算連結業績
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既存店⽇商は54ヵ⽉連続で前年超えと好調を維持

中食・衣料品・クリスマスケーキまで

BE:FIRSTとのコラボ商品を多数展開

総額2億円相当のグッズ・クーポンが当たる

「ファミチキ あげあげ祭」を開催

大谷選手の活躍とともに、ふわうま製法を導

入したおむすびは販売好調

店舗におけるクマ対策ガイドラインを策定

FamilyMartVision・ファミペイで注意喚起

おむすびアンバサダー⼤⾕選⼿を
起⽤したおむすびは絶好調

人気IP「カービィ」コラボ商品展開

Nintendo Switch2抽選販売を実施

シンプソンズ

ﾌｧﾐﾁｷ、おむすび（１
ﾎﾟｹﾓﾝ、ｶｰｳﾞｨ、（１
ファミフェス（１
ｵﾄｸ施策（増量・1個もらえるなど）（２

店舗におけるクマ対策ガイドラインを策定

FamilyMartVision・ファミペイで注意喚起

ファミチキレッドを定番化
⼈気フレーバーの発売

年間を通じた⼈気IPとの
コラボレーション

あそべるコンビニ”ファミフェス2025”
の開催/定期的に⼈気IPコラボ実施

ファミリーマート発の「たのしいおトク」な各種キャンペーンを25年度も継続実施

5

2025年度（2026年2⽉期）通期トピックス
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事業利益 前年同期差 +28億円 
  +70億円：収益⼒向上（45周年プロモーション強化、⽣活応援割引 等）   
  +20億円：広告‧メディア事業等、事業会社関連 等
△40億円：外部環境変化によるコスト増加 等
△22億円：事業基盤（店舗網の再構成 等）の強化 等

主要な
前期差

増減

2026年度（2027年2⽉期）通期計画概要
トピックス

単位：億円

2025年度
実績

2026年度

計画 前期差

営業総利益 4,469 4,580 +111

事業利益 1,002 1,030 +28

総資産 20,059 20,310 +251

※26年度親会社所有者帰属利益の計画は630億円

前期差増減　3/31更新
変更可能性あり（きむ）

数値入力確認済（ 4/3）

【顧客接点】創⽴45周年を記念し、ファミマ史上 
「いちばんチャレンジ」する1年がスタート。
 お客さま、加盟店、お取引先さまへの還元
 を⽬的とした各種施策を実施する

【チャレンジ】全国約16,400店の”店舗”を起点に、
 5,500万の”購買ID”と、ファミペイ、
 FamilyMartVision、売場といった当社独⾃の
 ”メディア”と、”商品‧販促施策”を徹底連動
 させた「メディアコマース」を本格展開する
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今年で創⽴45周年！スローガンは「いちばんチャレンジ」！

ドラフト
２６年度経営計画に

準じる

2026年度（2027年2⽉期）通期計画概要
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メディアコマース 本格展開！リアルとデジタルの徹底的な連動

ドラフト
２６年度経営計画に

準じる

Real＝収益
広告、商品、サービスの
相乗効果で収益を最⼤化

Digital＝送客
デジタル‧⾦融サービスに

よりリアル店舗へ送客

ID
5,500万売場/棚/販促物

ファミマATM
クレーンゲーム

スタッフ声かけ

プライベートブランド

ラッピング店舗

famimaPRINT

FamilyMartVision

ファミマオンライン

ふるさと納税

メンバーズプログラム

ファミマカード

ファミペイローン

パートナシップ
プログラム

2026年度（2027年2⽉期）通期計画概要

FamilyMartVision
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売場・ファミペイ・FMVの

9

®  お客様の⽬を惹く売場作り、FMVによる販売促進、ファミペイによる来店誘引と
  FM独⾃の強みを⽣かした取り組みにより⾼い販売実績を残した

ファミペイ‧FamilyMartVision‧売場を
完全に連動させることで販売効果を最⼤化

 ｱﾌﾟﾘ

 ｻｲﾈｰｼﾞ

 売場 

購買喚起

購買促進

店舗送客に繋げる様々な仕掛け
‧キャンペーン告知/ブランドページ 
‧クーポン/メンバーズプログラム  

販
売
効
果
の
最
大
化

売場へ誘導する興味を引く動画
‧商品紹介動画
‧キャンペーン動画 

⼿に取りたくなる売場展開
‧多フェイス展開
‧⽬を惹く販促物の展開

デ
ジ
タ
ル
と
リ
ア
ル
の
完
全
連
動

来店誘引

SNS‧メディア等による送客後押し
‧キャンペーン告知/商品紹介/TVCM等
‧ファミマオンラインの活⽤

2026年度（2027年2⽉期）通期計画概要
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事例｜サントリー社 新商品 NOPE

2026年度（2027年2⽉期）通期計画概要

PRバナー等で告知 発売から2週間放映 集合‧⼤量陳列
1個もらえる企画

TVCM等
FamilyMartVisionファミペイ 売場

来店誘引 購買喚起 購買促進

※画像はイメージとなります ※画像はイメージとなります

※画像はイメージとなります

資料の内容・公開につ
いてメーカー承諾済み

です


